Brief na realizacj¢ elementu kampanii promocyjno-reklamowej

Cel: stworzenie koncepcji i realizacja na jej podstawie

wydarzen w przestrzeni publicznej

Dotyczy

Rok Wazowski 2019, w tym szczegdlnie wystawa Swiat polskich Wazéw
w Zamku Kroélewskim w Warszawie.

Powdd briefu

Wsrod osob zainteresowanych wydarzeniami z obszaru tzw. kultury
wysokiej spora czg¢$¢ nie zwraca na nie uwagi w dostgpnych kanatach
przekazu. Chcemy przetama¢ ten schemat wychodzac do ludzi
z komunikatem w nietypowej formie. Chcemy zorganizowaé eventy
w przestrzeni miejskiej. Dziatania majg by¢ wsparte akcjg w social
mediach i na zamkowej stronie internetowej. Chodzi takze o przetamanie
stereotypu, ze Zamek jest nudny. Zalezny nam na promocji
i przyciagnieciu zwiedzajacych na wystawe Swiat polskich Wazow.

Cele kampanii

Wzrost zainteresowania wydarzeniami Roku Wazowskiego i1 wzrost
frekwencji podczas wystawy Swiat polskich Wazow.

Opis grupy
docelowej

Pierwsza grupa sa mtodzi ludzie i w wieku $rednim, zainteresowani
kulturg i historia, a takze lubiacy spgdza¢ wolny czas w niebanalny
sposob, druga grupa s3 osoby otwarte na otoczenie, reagujace
na atrakcyjne propozycje kulturalne i miejskie.

Przekaz skierowany jest gtownie do mieszkancow Warszawy i turystow
przebywajacych w Warszawie, z wyksztalceniem $rednim lub wyzszym
oraz studentow.

Glowni
konkurenci

Inne duze muzea i instytucje kulturalne w Warszawie.

Cechy szczegodlne
produktu

Eventy maja odbywaé si¢ w ramach przygotowanego scenariusza,
zawierajacego zajawke wydarzenia zamkowego 1 prostag aktywacje
widzow. W akcjach chcemy wykorzysta¢ postaci historyczne zwigzane
z epoka Wazow, atrapy pojazdow, koni, stroje 1 uzbrojenie wystepujace
w dzielach plastycznych, m.in. w ,Rolce sztokholmskiej”, czy
na obrazach historycznych. Mozna wykorzysta¢ wizerunek Kolumny
Zygmunta, zegara lub Wiezy Zegarowej, jako elementéw kojarzonych
stricte z Zamkiem. Inicjatywy majg za zadanie faktyczne nakierowanie
widzow na zwiedzenie Zamku Krolewskiego w Warszawie.

Korzysci dla
klientow

Wstep darmowy lub ze znizka do Zamku Krolewskiego w Warszawie dla
wytonionych lub przypadkowych uczestnikow eventu.

Czas realizacji
kampanii

pazdziernik — grudzien 2019 r.

Budzet

118 tys. zt brutto




